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C O M M U N I Q U É  D E  P R E S S E

DENIER 2021
Lancement de campagne pour le diocèse du Puy !

La crise sanitaire que traverse le monde depuis plusieurs mois a eu des répercussions directes sur 
les ressources fi nancières de l’Église catholique en France. Avec les confi nements et les restrictions 
qui ont aff ecté les cultes, près de 200 000 € de ressources liés à la pratique du culte n’ont pu être 
collectés localement en 2020, en comparaison à 2019. Mais le diocèse du Puy va de l’avant et lance sa 
campagne annuelle d’appel aux dons pour l’année 2021.

Le Denier, au cœur des ressources diocésaines
Le Denier est la première ressource fi nancière du diocèse. Complémentaire mais distinct de la quête, il a 
une toute autre vocation : assurer le fonctionnement des paroisses, permettre le traitement des prêtres, 
la retraite des prêtres âgés, la formation des séminaristes et la rémunération des laïcs salariés.
En lançant une campagne d’appel aux dons en ce début d’année 2021, le diocèse veut ainsi inviter 
les fi dèles à changer leur regard sur cette ressource à laquelle près de la moitié des pratiquants ne 
participent pas encore.
Le message de la campagne s’adresse donc à tous les fi dèles, qu’ils soient déjà donateurs ou non : 
participer au Denier, c’est signifi er concrètement son appartenance et son soutien à l’Église catholique 
et la faire grandir.

La campagne 2021 : une campagne de proximité et d’Espérance
La campagne s’articule autour de deux messages : la proximité et l’Espérance. L’Espérance invite chacun 
des croyants à répondre à sa vocation : devenir saint. Le diocèse a ainsi choisi de mettre en tête d’affi  che 
de sa campagne deux saints parmi les plus connus et les plus aimés de l’histoire de l’Église catholique : 
sainte Thérèse de Lisieux et saint François d’Assise qui, par leur vie et leur exemple, ont fait grandir 
l’Église. Avec cette campagne, l’Église souhaite faire passer un message : chacun est appelé à la sainteté. 
En regard du visage du saint est placé celui d’un baptisé, physiquement proche… mais vivant aujourd’hui, 
au XXIème siècle, dans le diocèse !
Le message est clair : les catholiques de 2021 sont tous appelés à faire grandir l’Église –par exemple en 
faisant un don– et à devenir les futurs saints d’aujourd’hui !

La nouveauté de la campagne : une union qui rend plus fort
Pour la première fois, une même campagne d’appels aux dons a été choisie par 70 diocèses en France 
qui unissent leurs forces autour d’un même message : l’Église a besoin du don de chaque fi dèle.
Le diocèse du Puy a été séduit par l’idée de cette unité entre diocèses qui permet d’élargir l’impact de sa 
campagne au-delà de ses frontières géographiques, de profi ter de contenus et d’outils innovants et de 
mutualiser retours d’expérience et frais de communication.

Cette campagne d’appel 
au Denier s’accompagne 
d’un large plan média 
pour diff user ce message 
au plus grand nombre et 
espère ainsi sensibiliser les 
croyants à la nécessité de 
donner au Denier.

2



4 5
1 2 3

L E S  R E S S O U R C E S  D E  L’ E G L I S E

A. Le Denier au cœur de la collecte diocesaine : 5 ressources complémentaires

Créé par l’Église catholique en France après la séparation de l’Église et de l’État en 1905, le « Denier du clergé » 
a été institué pour permettre le traitement des prêtres qui était jusqu’alors pris en charge par l’État. L’État ne 
peut plus subventionner les cultes. Ce traitement continue d’être pris en charge en Alsace-Moselle. Cette collecte 
auprès des fi dèles s’est ensuite appelée « Denier du culte », terme qui est encore souvent employé, puis est 
devenue en 1989, le « Denier de l’Église ». Aujourd’hui, on parle du don au « Denier ».

Le terme de « Denier » est un peu désuet, mais les catholiques tiennent à le conserver, car le Denier n’est pas un 
don comme un autre. Il ne fait pas appel à la générosité, mais plutôt à un sentiment d’appartenance ou de fi délité 
envers l’Église, pour que ceux qui sont plus spécialement en charge d’annoncer l’Évangile et de faire vivre l’Église 
aient une juste rémunération. Le Denier est un don volontaire, il n’y a pas de tarif ! Chacun donne en conscience 
selon ses possibilités.

À quoi sert le Denier ?

Le Denier n’est pas suffi  sant et il ne couvre qu’une partie importante 
des charges. Les diocèses, les paroisses et les prêtres ont d’autres 
ressources, principalement les quêtes, les off randes de cérémonies 
et les off randes de messes, les legs et donations. C’est l’ensemble de 
ces recettes qui permet fi nancer les besoins pastoraux de l’Église. 
Mais le Denier en constitue la part la plus importante dans la quasi-
totalité des diocèses. Il importe donc de faire savoir aux donateurs 
du Denier l’utilisation privilégiée de leur don : traitement, charges 
sociales, formation, logement et frais pour les prêtres et pour les 
laïcs en mission.

BANQUE

Traitement des prêtres Salaires des laïcs 
en mission ecclésiale

LES 5 RESSOURCES DE L’EGLISE CATHOLIQUE 

Les off randes de messe

4
Les off randes de messe

4
 sont versées 

par les fi dèles qui demandent à ce 4par les fi dèles qui demandent à ce 4qu’une messe soit célébrée à une 4qu’une messe soit célébrée à une 4intention particulière ; elles aident les 4intention particulière ; elles aident les 4prêtres dans leur vie matérielle.4prêtres dans leur vie matérielle.4
Les legs sont des ressources 

5
 sont des ressources 

5exceptionnelles qui permettent 5exceptionnelles qui permettent 5d’envisager les grands projets 5d’envisager les grands projets 5pour l’Église de demain.5pour l’Église de demain.5

Le Denier de l’Église est la principale 
ressource (39 % du total) : c’est la 

1
ressource (39 % du total) : c’est la 

1contribution volontaire de chaque 1contribution volontaire de chaque 1catholique, pratiquant régulier 1catholique, pratiquant régulier 1ou non, au fonctionnement de 1ou non, au fonctionnement de 1l’Église et notamment aux charges 1l’Église et notamment aux charges 1immobilières et au traitement 1immobilières et au traitement 1
des prêtres et des salariés des 
diocèses.

Les quêtes versées lors des 
messes (23 %) servent à couvrir 

2
messes (23 %) servent à couvrir 

2les frais des paroisses : frais 2les frais des paroisses : frais 2de fonctionnement (chauff age, 2de fonctionnement (chauff age, 2électricité...) et tous les frais 2électricité...) et tous les frais 2liés aux activités paroissiales. 2liés aux activités paroissiales. 2Certaines quêtes sont aff ectées 2Certaines quêtes sont aff ectées 2
à des causes particulières (Église 
universelle, Secours catholique...).

Le casuel est versé aux 
paroisses par les familles 

3
paroisses par les familles 

3qui demandent un sacrement 3qui demandent un sacrement 3(baptême, mariage) et par les 3(baptême, mariage) et par les 3familles du défunt pour les 3familles du défunt pour les 3funérailles.
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D È S  LO R S . . .

C O M M E N T R É I N V E N T E R 
L A  C O L L E C T E  D E  D O N S  D E  L’ É G L I S E  ?

C O M M E N T PA L L I E R  L E  M A N Q U E 
D ’ I N F O R M AT I O N S  S U R  L E  S UJ E T  ?

C O M M E N T R E DY N A M I S E R 
U N E  C O L L E C T E  E N  BA I S S E  ?

B. 3 questions à l’économe diocésain, Laurent Aulagnier

1/ Quelles sont les répercussions de la Covid-19 sur les fi nances du diocèse ? 

Plus de 45% des recettes courantes du diocèse sont directement liées à la pratique du 
culte ou de la prière, dans les églises. La pandémie a nécessité la mise en place de normes 
sanitaires. Au plus fort de la crise, les célébrations ont été interdites (seules les célébrations 
de funérailles ont été permises mais en assistance réduite). Après le déconfi nement, les 
conditions de rassemblement ont limité le nombre de personnes pouvant assister aux 
offi  ces. Quand ces derniers sont stoppés ou réduits, les recettes baissent automatiquement.

Le présent et l’avenir restent très préoccupants :

• Tous les paroissiens ne sont pas revenus pour assister aux célébrations car ils craignent de se retrouver 
au contact d’autres personnes,

• La pandémie n’est pas terminée et les restrictions imposées pourraient éventuellement toucher la pratique 
du culte.

Les répercussions de la crise sont cependant également positives : les catholiques ont manifesté leur soutien à 
l’Eglise en la soutenant sur une autre de ces ressources ; le Denier de l’Eglise.

2/ Que représente le Denier pour les catholiques ? 

Parmi les catholiques pratiquants, on constate que la culture du Denier est fortement ancrée chez aînés, qui 
donnent régulièrement, par conviction et parfois aussi par tradition.

C’est beaucoup moins vrai chez les plus jeunes. On assiste de ce fait à une érosion du nombre de donateurs.

C’est pourquoi, il est important de sensibiliser chacun au Denier, en expliquant les enjeux.

3/ Pourquoi lancer une nouvelle campagne pour le Denier cette année ?

Comme chaque année pour les Rameaux, nous ouvrons une nouvelle campagne du Denier, afi n justement de 
sensibiliser et d’expliquer que l’Eglise vit de nos dons. 

En lien avec les autres diocèses de la Province de Clermont, avec lesquels nous travaillons, nous avons adhéré à 
la nouvelle campagne proposée par la conférence des évêques de France.

L’aspect moderne et dynamique de cette campagne, le message pastorale d’appel à la sainteté qu’elle véhicule, 
peut rejoindre chacun là où il en est. 

Enfi n, plusieurs actions de communication seront relayées cette année !
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2.  VO U S  AU S S I ,  FA I T E S  G R A N D I R  L’ E G L I S E  : 
L A  N O U V E L L E  CA M PAG N E  D E  C O L L E C T E  D U  D E N I E R

A. UNE CAMPAGNE DE PROXIMITÉ ET D’ESPÉRANCE

a. L’esprit de la campagne

Le style graphique s’inscrit dans une esthétique cinématographique et résolument jeune.

Le même message est porté par deux déclinaisons d’un même visuel : un duo d’hommes ou un duo de femmes. 
Dans chaque visuel, l’un est un saint reconnu par l’Église, l’autre est un laïc, inconnu mais contemporain, 
portant le même prénom que le saint. Chaque message porte l’empreinte du lieu dans lequel il est susceptible 
d’être diff usé : ici, Thérèse de Lisieux et Thérèse du Puy La proximité de la campagne permet donc son 
appropriation par le plus grand nombre. En mentionnant en parallèle le lieu d’origine du saint (« de Lisieux », 
« d’Assise ») et en plaçant en parallèle une fi gure contemporaine, localisée dans notre région, les fi dèles peuvent 
ainsi s’identifi er au saint et prendre conscience de leur vocation à suivre sa trace.

La campagne est également reconnaissable comme spécifi que à l’Église catholique en utilisant cette image des 
saints : en mettant en scène sainte Thérèse de Lisieux et saint François d’Assise, deux saints parmi les plus 
connus en France, elle ne peut pas être confondue visuellement avec une campagne d’appel aux dons d’une autre 
organisation caritative ou confessionnelle.

b. Saint François d’Assise et sainte Thérèse de Lisieux : des modèles pour chacun

•  Saint François d’Assise, moine italien du 13è siècle, est réputé pour sa compassion, aussi bien 
envers les humains qu’envers les animaux. Toute sa vie, il promeut la solidarité envers les pauvres, 
les démunis, les marginalisés. Il dénonce les injustices et montre l’exemple en menant une vie de 
pauvreté radicale, ne possédant rien. C’est dans la prière qu’il trouve sa force pour aimer et aider les 
autres. Il porte un amour particulier à la Création qui pour lui forme une grande famille universelle 
sous le regard de Dieu. A la fi n de sa vie, il reçoit les stigmates, blessures des clous du Christ aux 
mains et aux pieds. Ses vertus peuvent être un exemple pour tous : il est aimable, pacifi que, pieux, 
humble, fraternel et juste.

•  Sainte Thérèse de Lisieux, petite carmélite du 19è siècle, est la sainte la plus aimée des Français. 
Elle attire des millions de croyants et de non-croyants du monde entier. Ses reliques parcourent les 
cinq continents, deux mille églises lui sont dédiées à travers le monde et ses écrits sont parmi les 
textes les plus traduits. En 1927, elle est proclamée patronne principale des missionnaires et des 
missions ; en 1997, elle est proclamée Docteur de l’Eglise par le pape St Jean-Paul II. Elle a tracé la 
voie de la sainteté quotidienne à travers son livre « Histoire d’une âme », et laisse derrière elle de 
nombreux cantiques et poèmes encore mis en musique aujourd’hui.

Pourquoi parler de sainteté ?
Parce que chaque baptisé catholique 

est appelé à devenir saint, 
c’est-à-dire pleinement uni à Dieu 

et à sa volonté.

Quel rapport 
entre sainteté et Denier ?

En soutenant fi nancièrement l’Église 
par un don au Denier, le fi dèle lui donne 

les moyens de sa mission 
et la fait ainsi grandir, 

spirituellement et matériellement. 
Faire grandir l’Église, 

c’est exactement ce qu’ont fait les saints. 
Le don est ainsi un geste parmi d’autres 
qui peut mettre les fi dèles sur le chemin 

de la sainteté.
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C. Une grande innovation : la mutualisation

La campagne 2021 présente une très grande nouveauté !

Pour la première fois dans l’histoire de l’Église de France, 70 diocèses ont décidé, ensemble, d’adopter la 
même campagne dans un triple but :

•  Faire des économies d’échelle après la période de baisses de ressources liées à la pandémie de Covid-19

•  Donner une image forte et cohérente de la principale campagne de collecte de l’Église et augmenter 
ainsi son impact sur tout le territoire et dans toutes les strates de population

•  Donner les mêmes outils de communication à tous les diocèses, y compris aux plus modestes, et 
mutualiser les retours d’expérience.

B. UNE CAMPAGNE CROSSCANAL : PHYSIQUE, DIGITAL, PRINT ET MEDIA

Le diocèse déploie sa campagne d’appel aux dons à travers le maximum de canaux possibles :

Un volet digital vient en soutien continu des autres opérations, rythmant et dynamisant la campagne. Au cours de 
l’année, plusieurs outils seront ainsi diff usés sur Internet et les réseaux sociaux :

•  Un site mutualisé www.mondenier.com pour faire un don

•  un clip vidéo de lancement de campagne 
(https ://emergenceconseil.wimi.pro/shared/#/fi le/5f02ee2d234a719fa3a494f78581409a)

•  une vidéo de campagne 
(https ://emergenceconseil.wimi.pro/shared/#/fi le/9ca4d8e6c968e3556716e95c699e3d3a)

•  des visuels pédagogiques ou décalés pour les réseaux sociaux sur le thème du Denier

•  des fi ltres Instagram et Messenger pour s’intégrer dans le visuel de campagne

Des courriers thématiques seront adressés aux donateurs et aux fi dèles non-donateurs durant toute l’année, 
visant à expliquer en toute transparence les besoins fi nanciers du diocèse, à remercier et à créer une relation de 
confi ance. Ainsi vont être envoyées des sollicitations concernant les chantiers du diocèse, les séminaristes, les 
prêtres âgés retraités ou la période de l’Avent précédant la clôture de l’année fi scale.

Des tracts tout-en-un seront distribués aux fi dèles dans tous les lieux de rassemblement, notamment les 
paroisses.

Un spot radio et des encarts presse à destination du grand public 
(https ://emergenceconseil.wimi.pro/shared/#/fi le/76b05258633ac3897daf8d5fe59e378c)

DE LA FORMATION CONTINUE DES BÉNÉVOLES CHARGÉS DU DENIER EN PAROISSE 
EST ÉGALEMENT PRÉVUE : UN KIT A ÉTÉ MIS À LA DISPOSITION DE TOUS CEUX 
QUI DOIVENT RELAYER LA CAMPAGNE. SON BUT EST D’AIDER À MIEUX SAISIR LES 
DIFFÉRENTS LEVIERS QUI PERMETTRONT D’ACCUEILLIR DE NOUVEAUX DONATEURS, 
EN DONNANT DES NOTIONS DE MARKETING DIGITAL ET DE COMMUNICATION ORALE, 
EN APPROFONDISSANT SPIRITUELLEMENT LA CAMPAGNE 2021 ET L’ARGUMENTAIRE 
EN FAVEUR DU DENIER.

FORMATION DES BÉNÉVOLES
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C O N T A C T  P R E S S E

Asia Gallien
responsable.communication@catholique-lepuy.fr 

06 84 12 37 18

www.catholique-lepuy.fr

www.mondenier.com 

@DioceseduPuy
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